Schaf als Talisman und Markenzeichen

Die sheepworld AG steuert auf Expansionskurs — Nachster Neubau in Ursensollen bald bezugsfertig

VON ERICH LOBENHOFER

Ursensollen. Sie sind gerade
zehn Jahre auf dem Markt und
beweisen den Groflen in der
Branche, dass sie ernst zu neh-
men sind: Stefanie R6lz und To-
bias Hiltl von der in Ursensollen
ansdssigen sheepworld AG. Die
zwei Vorstinde haben aus
kleinsten Anfingen heraus ein
Unternehmen auf die Fiille ge-
stellt, das inzwischen unter den
besten Fiinf in Deutschland ran-
giert und mit einem weiteren
Neubau expandiert. Dabei dreht
sich alles rund ums Schaf — auf
Gliickwunschkarten, in Ge-
schenkbiichern, auf Tassen, Kis-
sen oder ganz einfach in Pliisch.

»Schafe sind meine Lieblingstiere®,
bekennt Stefanie Rolz. Sie sdhen stets
gliicklich und zufrieden aus. Ein Um-
stand, der bei der Jungunternehme-
rin von Beginn an Pate stand. Bereits
in der Schulzeit zeichnete und ent-
warf sie Schafmotive. Doch dass sie
damit je ihren Lebensunterhalt be-
streiten wiirde, daran zweifelten am
Anfang zuallererst die eigenen Eltern.

Einige Nackenschlage

,Ich hétte halt was Anstidndiges stu-
dieren sollen, was zum Herzeigen
eben®, erinnert sie sich. Heute sei
das ganz anders. Kein Wunder, denn
sheepworld kam mit den ersten kraf-
tigen Nackenschldgen nicht ganz un-
geschoren davon. Bereits mit dem
Start gerieten sich R6lz und Hiltl mit
einer Druckerei in die Haare, weil die
Qualitdt der von ihr entworfenen

Gliickwunschkarten im Druck nicht
den gehobenen Qualitdtsanspriichen
standhielten, die sich sheepworld
von Anbeginn selbst auferlegt hatte.
,Die ersten 25 000 Mark waren schon
ein schmerzhaftes Lehrgeld®, lédsst
sich Rolz in die Karten blicken.

Geschéftspartner Hiltl kiimmerte
sich fortan um den Vertrieb, schlieB-
lich sollten die Produkte - anfangs
noch aus Ammerthal, spater aus Am-
berg, heute aus Ursensollen - ja auch
verkauft werden. Ein schwieriges Un-
terfangen, das zunéchst viel mit Klin-
kenputzen zu tun hatte. Und den-
noch gelang es Hiltl, erste Erfolge zu
verbuchen. sheepworld begann, aus
Kinderschuhen heraus, sich auf dem
Markt einen Namen zu verschaffen.

Hellhérige Konkurrenz

Allmahlich wurde da auch die Kon-
kurrenz hellhorig. Mehr noch, von
der Firma Nici kam schliefllich das
Ansinnen, eine Kooperationsebene
zu suchen. ,Heute weil} ich, dass es
da eher darum ging uns als Konkur-
renz unter Kontrolle zu halten, als
um ein ernsthaft ausgewogenes Mit-
einander”, zieht Stefanie Rolz heute
ein kritisches Resiimee. In der An-
fangsphase der Zusammenarbeit ha-
be sich das nicht absehen lassen.

Doch nach den ersten drei Jahren,
habe sich Erniichterung breit ge-
macht, und es erwies sich als hilf-
reich, dass sheepworld sich nur auf
einen Vier-Jahres-Vertrag eingelassen
hatte, auch wenn Nici anfangs inten-
siv auf eine ldngerfristige Bindung
gedriangt hatte. Fiir die Existenz der
kleinen Firma aus der Oberpfalz er-
wies sich die Trennung als Rettungs-
ring. ,Auch wenn wir danach noch
einmal ganz von vorne anfangen
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Noch in diesem Jahr soll der neue Bau von sheepworld in Ursensollen be-
zogen werden. Rund 2,5 Millionen Euro steckt das junge Unternehmen al-

lein in dieses Vorhaben.
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mussten“, wie Stefanie Rolz heute

eindrucksvoll schildert. Abermals
musste sheepworld ganz von vorne
beginnen, auch in dem Bewusstsein,
dass der bisherige groBe Bruder in
der Schlussphase der Kooperation
massiv versucht hatte, eigene Kun-
den abspenstig zu machen.

Schlichtweg harte Arbeit

Letztlich war es dem unbdndigen
Durchhaltevermégen von Roélz und
Hiltl zu verdanken, dass sheepworld
nicht am ausgestreckten Arm ver-
hungerte, sondern erneut als kleines
Lammlein versuchte, mit seinen
Qualitdtsprodukten den Geschenkar-
tikelmarkt abzugrasen. Abgehirtet
von den Widrigkeiten der Griinder-
jahre und um einiges an Erfahrungen
reicher, setzen die Jungunternehmer
nun aber Zeichen. Umsatz und Erlos
klettern seither kontinuierlich nach

Stefanie Rolz (Bild)
und ihr Geschifts-
partner Tobias Hiltl
haben nach den
ersten Nacken-
schldgen nun end-
giiltig in der Ge-
schenkartikelbranche
FuB gefasst. Die
Erfolgsgeschichte von
sheepworld geht
weiter.  Bild: Unger

oben. Die ersten beiden Jahre schloss
sheepworld mit einem Umsatz von
rund einer Million Mark ab. 2006 wa-
ren es bereits 20 Millionen Euro.
Kunden finden sich nicht nur in
Deutschland, sondern in einer Reihe
von europdischen Staaten — Tendenz
steigend. Und noch immer zeichnet
Stefanie Rolz stets an den n#chsten
Kollektionen. Immer mehr neue Pro-
dukte kommen hinzu, zuletzt das in
vielen GréBen angebotene Pliisch-
schaf: ,Das war lange und harte Ar-
beit. Da muss schon alles stimmen®“.

Wie erwédhnt, ist sheepworld ange-
sichts der raschen Expansion unter-
dessen seit Dezember 2005 in einem
Neubau im Ursensollener Gewerbe-
gebiet an der A 6 zuhause und be-
schéftigt hier 25 Mitarbeiter, dazu
kommen 15 weitere im AulSendienst.

Siehe dazu auch ,Hintergrund“.



